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Kampanjen

Målgrupperettet i sosiale medier - tydelig og direkte visuelt konsept.
(Uke 21 til 26 + Pride og Fadderukene)

Primærmålgrupper: 18-30 år, alle kjønn, menn som har sex med menn.

Omdiskuterte grep:

• Ordbruk: Kampanjen benytter seg av ord som pikk, kjeft, rumpe og fitte som 
blikkfang.

• Spissformuleringer: Teksten på plakaten og i annonsene er veldig 
spissformulerte. For eksempel: "Snart hjelper ingen behandling mot gonoré.«

• Smittetallene er ennå lave: Den årlige nysmitten av gonoré og syfilis er fortsatt 
ganske lav i den generelle befolkningen, men tallene er økende. 



Plakater i 

bybildet, flere 

byer i landet (to 

omganger á to 

uker)



Utendørsskjerm

er under Pride-

arrangementer 

rundt i landet 

Fadderukene i 

august



Gaysir og Blikk, 

og digitale boards

på utelivsarenaer 

(MSM)



Informativ 

landingsside på 

helsenorge.no

Nyanserering 

budskapet på 

plakatene. 

Relevant 

informasjon 

seksuell helse.

Bestilling av gratis 

kondomer. 

(25% økning i 

kampanjeperioden)


